Oamenii sunt raspunsul

Un om rezonabil se adapteazd la conditiile care-1
inconjoard... Omul nerezonabil adapteazd conditiile din jur
la el insusi... Orice progres depinde de omul nerezonabil.

GEORGE BERNARD SHAW

Cresterea economica este produsul a doud lucruri: 1) cresterea populatiei; 2)
cresterea productivitatii. Nu numai ca economia este produsul acestor doua
lucruri, dar, de-a lungul unei bune parti a istoriei noastre, cresterea populatiei
si productivitatea au mers mana in mana - in esentd, cu cat am devenit mai
numerosi, cu atat am devenit mai productivi. $i invers: cu cat am devenit mai
productivi, cu atat am devenit mai numerosi.

Datele istorice colectate de Angus Maddison arata foarte clar aceasta
dinamica (a se vedea figura de mai jos). Practic, rata medie anuala de crestere a
populatiei intre 1700 (inainte de inceputul Revolutiei Industriale) si 2001 a fost
aproape aceeasi cu rata anuala de crestere a productivitatii — 0,77%, respectiv
0,76%.

Cresterea populatiei merge mana in mana cu cresterea productivitatii
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Avand in vedere ceea ce stim astazi despre economia noastra, aceasta
dinamica este un pic deconcertanta. Pare logic sa presupunem cd economia
mondiald a crescut mai repede decat populatia avand in vedere lucrurile pe
care le vedem in jurul nostru. Insa ceea ce s-a intdmplat, de fapt, este o dez-
voltare inegald a lumii, unele tari dezvoltandu-se mult mai rapid decat altele.

De fapt, lipsa de uniformitate este o caracteristica definitorie a dezvol-
tarii, iar in multe cazuri, ea este o conditie prealabild a acesteia. Dupa cum
vom vedea in cele ce urmeaza, dezvoltarea presupune concentrarea de resur-
se (oameni, cunostinte, capital) in principal in orase, precum si combinarea
acestor resurse in vederea generarii de inovatie si a unei productivitati mai
mari. Si cu cat sunt mai multi oameni, cu atat se vor forma mai multe astfel
de concentrari (de exemplu, orase) si cu atat mai mult intreaga lume va deve-
ni mai productiva. Cu toate acestea, asa cum arata datele istorice, economia
nu a reusit inca sa depaseascd demografia. O economie este la fel de solida
ca pietele sale, iar pietele sunt, in cele din urma, reprezentate de oameni. in
cazul in care numarul populatiei nu creste, va fi dificil pentru o economie sa-si
sustina cresterea.

O populatie in crestere este esentiala pentru o economie din doua motive
importante. Pe de o parte, o populatie mai mare inseamna o piatd mai mare
pentru toate produsele, serviciile, cunostintele si ideile care sunt produse
intr-o economie. Pe de alta parte, o populatie mai mare permite diversificarea
pietelor si a ofertelor de bunuri, servicii, cunostinte si idei. De exemplu, daca
sunteti brutar, veti produce probabil la o scara redusa in cazul in care exista
doar 10 persoane cdrora le puteti oferi paine. Insa ati putea incepe o adevirata
afacere dacd ati avea o piata de 10000 de oameni. In mod similar, daca sunteti
un artist care face tatuaje, probabilitatea sa gasiti clienti intr-o piata de 10000
de oameni este mai mare decat intr-o piata de 10 persoane.

Cresterea populatiei, care a fost inlesnita de progresele medicale din
timpurile medievale, a fost absolut esentiald pentru cresterea si dezvoltarea
economica, iar rata de crestere exponentiald a economiei globale a mers mana
in mana cu cregterea explozivd a populatiei. In esentd, o economie este suma
tranzactiilor dintre cumparatori si vanzatori. Cu cat sunt mai multi oameni, cu
atat exista mai multi (potentiali) cumparatori si cu atat se poate extinde mai
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mult o economie. Si cu cat sunt mai buni unii producatori la producerea a ceva
ce doresc multi cumparatori, cu atat fiecare dintre ei va fi mai instarit. Pana
in prezent, tarile dezvoltate, care adund la un loc doar aproximativ 16% din
populatia lumii, au fost mai perspicace la producerea a ceea ce alti oameni din
intreaga lume isi doresc.

O populatie numeroasa nu presupune neaparat piete mari si diverse.
China si India sunt cele mai populate tari din lume (impreuna aduna aproxi-
mativ 36% din populatia lumii), dar au niveluri de productivitate sub media
mondiala si satisfac mai degraba pietele externe decat pe cele interne. Astfel,
in 2014, China si India, impreund, au fost responsabile pentru 10% din consu-
mul mondial. De fapt, China a consumat mai putin decat Japonia, iar India a
consumat mai putin decat Italia. In realitate, daca tarile dezvoltate au impre-
una in jur de 16% din populatia lumii, ele au fost responsabile pentru 68% din
consumul global.

Aceasta discrepanta poate fi explicata prin productivitatea individuala.
Pe de o parte, cresterea productivitatii echivaleaza cu cresterea numarului de
bunuri, servicii, cunostinte si idei produse de un individ intr-o economie -
fabricile de textile au permis lucratorilor de textile o crestere extraordinara
a productivitatii individuale (au trecut de la producerea pe zi a unui tricou la
producerea a 1000 de tricouri). Pe de alta parte, persoanele mai productive
tind sa aiba un castig mai mare si isi permit mai mult din bunurile, serviciile,
cunostintele si ideile oferite de economie. Productivitatea individuala devi-
ne posibila atunci cand o persoana stie cum sa faca lucruri pe care putini alti
oameni din lume stiu cum sa le facd. Atunci cand aveti abilitati pe care multi
alti oameni le poseda, competitia va fi mai mare si va exista o presiune mai
mare de scadere a costurilor si a marjelor de profit. Desigur, abilitatile nu sunt
suficiente — veti avea nevoie si de o piata interesata de ceea ce aveti de oferit.

In esentd, o economie nu isi poate sustine cresterea pe termen lung daca
nu reuseste sa mentina cresterea populatiei si a productivitatii. Practic, pentru
a prospera, o economie are nevoie de o clasa de mijloc in crestere — adica de
oameni care au atat competentele potrivite (adica abilitétile pe care putini alti
oameni din lume le au), cat si o putere mare de cumparare. Fara o clasa de mij-
loc puternica, nicio economie nu poate prospera.
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Faptul ca majoritatea tarilor dezvoltate au acum o clasd de mijloc in sca-
dere are deja un impact profund asupra economiei mondiale. Este suficient sa ne
uitdm la vanzarile mondiale ale unui bun de baza care vizeaza clasa de mijloc —
autoturismele noi. In UE, SUA si Japonia, vanzarile de autoturisme noi au stagnat
in ultimii 10 ani, media fiind de 25 de milioane de masini vdndute anual in aceste
piete mari. Pe de alta parte, vanzarea de autoturisme noi in Asia s-a dublat de la
aproximativ 14 milioane in 2005 la mai mult de 35 de milioane in 2015.!

In multe privinte, criza financiara globala din 2008 este rezultatul contrac-
tiei pietelor (adica a clasei de mijloc) din lumea dezvoltata. Avand in vedere
micsorarea pietelor traditionale, companiile au inceput sa caute piete ,neex-
ploatate” inca. Rezultatul il stim prea bine. Pietele ,neexploatate” au fost clasa
mijlocie inferioara si cea saraca din SUA, carora companiile financiare le-au ofe-
rit acces facil la credite ipotecare cu grad mare de risc (,,subprime®) in incercarea
de a genera crestere economica in orice fel posibil.

Ceva mai incolo, voi prezenta mai detaliat importanta pe care o are pen-
tru crestere si dezvoltare clasa de mijloc (aflata acum in scadere), dar si cateva
optiuni pentru abordarea acestei probleme. In sectiunea urmétoare voi vorbi
despre modul in care poate fi creata o clasa de mijloc. Sau, in termeni mai teh-

nici, ce se poate face pentru a incuraja cresterea productivitatii individuale.

Intr-o mare masurd, asupra acestei probleme se concentreaza direct ori indi-
rect cei mai multi economisti.

Cum se poate crea o clasa de mijloc

Teoria cresterii economice este un domeniu in plin avant, a carui principa-
la tema sunt conditiile necesare pentru declansarea cresterii productivitatii.
Acesta este un domeniu marcat de multe perspective relevante si cateva premii
Nobel. Fiecare progres in acest domeniu inseamna inca un pas pe calea trans-
formarii oamenilor in fiinte mai productive; fiecare pas reprezinta la randul sau
un capitol in povestea cresterii economice — o poveste care este inca in plind
desfasurare.

1 Organizatia Internationala a Producatorilor de Autovehicule; http://www.oica.net/.
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Pasul 1: Da-le oamenilor instrumente

Independent unul de altul, Roy F. Harrod si Evsey Domar au pus bazele teoriei
cresterii economice, Harrod fiind primul care a scris pe aceastd temd, iar Domar
fiind mai abil in popularizarea acestor idei. Ambii au primit Premiul Nobel pen-
tru contributia lor in domeniu.

Ideea cu care au venit Harrod si Domar este geniala in simplitatea ei si
este considerata de bun-simt de catre cei mai multi oameni din ziua de azi. Ei,
practic, au postulat ca performanta unei economii este legata direct de cantita-
tea de factori de productie (adica unelte) disponibili intr-o economie, precum
si de suma de bani disponibila pentru a achizitiona sau de a crea acesti factori
de productie. Ei au indicat de asemenea ca, pentru a incuraja cresterea econo-
mica, ar trebui sa fie alocata o pondere mai mare din ceea ce s-a economisit
pentru achizitionarea sau crearea de factori de productie.

Aceasta idee este, desigur, o consecintd a vremurilor in care au trait
Harrod si Domar, iar prin teoria lor, ei nu au facut decat sd puna in mod orga-
nizat pe hartie perspectivele empirice care abundau la acel moment. Pana in
momentul in care si-au finalizat articolele, Rusia inregistrase deja o crestere
economica semnificativa (a crescut mai repede decét térile din Europa de Vest
intre cele doud razboaie mondiale) prin deplasarea (fortata, din pacate) de
oameni dinspre zona rurala spre fabrici si prin infometarea populatiei pentru a
avea la dispozitie fonduri cu care sa construiasca si mai multe fabrici.

Aceasta abordare privind cresterea economica a fost ulterior adoptata
de majoritatea tarilor comuniste dupa cel de Al Doilea Razboi Mondial. Si a
functionat. In primele doud decenii dupa razboi, tarile din Europa de Est au
inregistrat rate de crestere economica mai mari decat cele inregistrate de tarile
din Europa de Vest. Paul Samuelson, parintele economiei moderne, chiar a pre-
zis in mod faimos ca PIB-ul Uniunii Sovietice 1-ar putea depasi pe cel al Statelor
Unite candva, intre anii 1990 si 2000.?

Este usor de inteles de ce aceasta strategie a functionat, cel putin pe ter-
men scurt si mediu. Daca mutati pe cineva de la tara intr-o fabrica ce produce,

2 Paul Samuelson, Economics, McGraw-Hill Book Co., 1970.
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de exemplu, tractoare, nu numai ca productivitatea acelei persoane va creste
(un tractor asamblat intr-o zi poate valora toata recolta produsa anterior de
acea persoand intr-un an intreg), dar puteti ridica nivelurile de productivitate
si in alte sectoare. De exemplu, tractorul poate fi utilizat pentru a inlocui uti-
lajele care folosesc tractiunea animalelor §i pentru a creste productivitatea in
anumite sectoare agricole.

Cu toate acestea, pana la sfarsitul anilor 1970, aceasta strategie a ajuns sa
fie falimentara in tarile comuniste, iar pana in anii 1990, regimurile comuniste
au fost rasturnate, ceea ce a contrazis prezicerea lui Paul Samuelson. Intr-o
mare masura, Blocul Sovietic a pierdut Razboiul Rece pentru cd nu a reusit
sa-si sustind ratele de crestere economica, pierzand astfel cursa economica cu
Occidentul. Practic, blugii si muzica pop s-au dovedit a fi o fortd mai puternica
decat tancurile si rachetele.

Dar de ce au avut tarile comuniste aceasta soarta, iar economiile de piata
au continuat sa prospere? Raspunsul la aceastd intrebare a fost dat de un alt
laureat al Premiului Nobel.

Pasul 2: Da-le oamenilor tehnologii noi

Bob Solow, considerat de cei mai multi economisti parintele teoriei cresterii
economice, a analizat economia Statelor Unite dupa Al Doilea Razboi Mondial
si a incercat sa inteleagd modul in care SUA au reusit sa gaseasca resurse pen-
tru a sustine cresterea pe termen lung. El se astepta ca economia Statelor Unite
sa se plafoneze de indatd ce majoritatea populatiei ar fi facut tranzitia de la
agricultura la industrie si servicii.

Pe vremea in care Solow a scris importanta sa lucrare despre cresterea
economica, doar in jur de 5% din forta de muncé din SUA era inca implicata
in activitati agricole. Dat fiind faptul ca majoritatea oamenilor care ar fi putut
face tranzitia de la activitati agricole la activitati cu valoare addugata mai mare
facusera deja acest lucru, oricine s-ar fi putut astepta ca economia sa se plafo-
neze. De exemplu, o persoana care asambleaza tractoare (indiferent de locul in
care face acest lucru) poate in timp sa devina mai buna in ceea ce face (adica
va putea sd asambleze doua tractoare intr-o zi in loc de unul), insd, in cele din
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urma, va atinge un punct maxim al productivitatii - doar atat se poate face
cu doua maini si cu reglementari bune in materie de munca. La fel ca in cazul
persoanei cu tractorul, Solow a crezut ca, la un moment dat, toti lucratorii care
au facut tranzitia de la agricultura la industrie vor atinge un punct maxim de
productivitate la noile locuri de muncé, ceea ce ar duce in cele din urma la pla-
fonarea intregii economii.

Siacestlucru,intr-adevar, s-aintamplat in tarile comuniste la sfarsitul ani-
lor 1970. Una cate una, aceste tari au atins o limita superioara a productivitatii.
Insa Statele Unite, Germania, Franta, Marea Britanie si Japonia au continuat sa
creasca. Cum s-a intamplat acest lucru? Detalierea modului in care acest lucru
s-a intdmplat i-a adus lui Bob Solow un Premiu Nobel si a pus, de asemenea,
bazele unui domeniu infloritor, acela al teoriei cresterii economice.

Ceea ce Solow a observat in SUA a fost modul in care companiile indi-
viduale au luat decizii. Astfel, atunci cdnd o companie atingea un maxim de
productivitate, ea avea la dispozitie doua optiuni: 1) sa intre in faliment si sa
fie inlocuita de companii mai productive; 2) sa inoveze si sa isi schimbe modul
de lucru. Companiile din economiile de piata dau faliment tot timpul daca nu
reusesc sa mentina nivelurile de productivitate. Acest lucru era practic nemai-
auzit in tarile comuniste — nu conta cat de putin performa o companie, ea era
mentinuta in viata si in stare de functionare cu orice pret. Guvernul central a
preferat somajul tehnic (adica pastrarea persoanelor angajate, cu toate ca nu
faceau nimic sau prea putin) in locul falimentului.

Companiile care reusesc sa reziste in economiile de piatd sunt cele care
reusesc sd-si imbunatateasca productivitatea sau cele care se bucura de un fel
de monopol sau oligopol. De exemplu, multe fabrici industriale si-au moderni-
zat instalatiile de productie prin mecanizarea proceselor de lucru. Acest lucru
le-a permis sd reduca costurile si sd creasca productivitatea fortei de munca.
Astfel, in loc sa aibd 1000 de oameni care lucreaza pe linia de asamblare,
acestea au avut un singur om care sa gestioneze sistemul mecanizat de asam-
blare. In esentd, aceste companii au profitat de noile tehnologii pentru a-si
imbunatati performanta.

Solow a considerat ca aceste noi tehnologii sunt in primul rdnd , exoge-
ne, adica generate de universitati si centre de cercetare si apoi integrate de
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catre companii in fluxurile lor de productie. Intr-o mare masurd, térile in curs
de dezvoltare isi modernizeaza economiile prin transferul de tehnologii din-
spre tarile dezvoltate fie prin investitii straine directe, fie prin modernizarea
instalatiilor existente de productie. Aproape toate tarile in curs de dezvoltare
se modernizeaza prin transferuri tehnologice exogene, de felul celor descrise
de Solow.

Acesta este si modul in care tarile comuniste si-au modernizat propriile
economii — au transferat tehnologie din strainatate pentru a crea noi industrii.
De exemplu, Romania comunista si-a dezvoltat principala fabrica de automobi-
le, Dacia, pe baza tehnologiei preluate de la Renault si chiar reproducand unul
dintre modelele de autoturisme Renault. Cu toate acestea, in timp ce Renault
isi moderniza continuu instalatiile de productie, Dacia nu a reusit sa-i urme-
ze exemplul. In 1989, cAnd comunismul isi didea ultima suflare in Romania,
Dacia a produs o versiune marginal imbunatatita a vechiului model de autotu-
rism Renault, in timp ce Renault avea o serie intreaga de modele imbunatatite
substantial. Putini oameni din afara Romaniei erau dispusi sa cumpere o Dacia,
in timp ce Renault avea clienti in intreaga lume.

Si asta este ceea ce s-a intamplat in fiecare sector din térile comunis-
te — pur si simplu economiile nu s-au modernizat suficient de rapid pentru
a tine pasul cu progresele tehnologice din Occident. Mai intai, slab perfor-
mantele fabrici industriale nu au fost lasate sa piara, ci au fost pur si simplu
subventionate pentru a mentine forta de munca angajata. Chiar si pentru relativ
performantele companii de stat au existat putine stimulente in vederea incu-
rajarii schimbarilor tehnologice. Cum companiilor nu li s-a permis sa intre in
faliment (asa ca existau doar cateva dezavantaje la o performanta slaba) si cum
o performanta mai buna a acestora nu se traducea in salarii mai mari, cei mai
multi manageri nu au facut mai nimic pentru a-si moderniza companiile. Chiar
dacad au vrut sd introduca sisteme de modernizare, acestea au depins intr-o
mare masurd de descoperirile tehnologice produse in Occident. In consecinta,
la sfarsitul anilor 1980, cele mai multe tari comuniste aveau o baza industriala
invechita si cu performante slabe. Multe dintre companiile de stat au reprezen-
tat, de fapt, o povara semnificativd asupra bugetelor nationale. De exemplu,
in zona minierd Valea Jiului din Romania, pentru fiecare 6 dolari cheltuiti pe
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extragerea de carbune erau generate venituri reale de doar 1 dolar. Aplicati
acest rationament asupra mai multor companii si sectoare si veti intelege de ce
aceste economii au dat faliment.

Cu toate acestea, nu numai tarile comuniste au deplasat mase intregi de
oameni dinspre agricultura catre industrie si servicii. Tarile din America Latina
au trecut in mare masurd printr-un proces similar si sunt astdzi printre cele
mai urbanizate din lume. Mai mult decat atat, multe dintre tarile Americii
Latine care au finalizat tranzitia aveau economii de piata functionale, in care
companiile private concurau unele cu altele. In aceste sisteme, companiile slab
performante au fost lasate sa intre in faliment, iar cele care au supravietuit
s-au modernizat continuu.

In ciuda acestui fapt, doar citeva dintre tarile din America Latind au
reusit sa sustind cresterea economica si sa prinda din urma tarile occidentale.
Acest lucru da nastere, desigur, la intrebarea evidenta: De ce? O parte din ras-
punsul la aceasta intrebare este oferit de unul dintre cei care au contribuit cel
mai mult la teoria cresterii economice si un foarte probabil candidat la Premiul
Nobel - Paul Romer.

Pasul 3: Permite-le oamenilor sa inoveze

Accesul la un flux continuu de inovatii tehnologice nu este suficient. Compa-
niile din America Latina au avut acces facil la tehnologiile occidentale, dar au
produs putine inovatii proprii. Ca atare, tarile din America Latina au fost mereu
cu un pas in urma, iar economiile lor au ramas in mare masura dependente de
pietele din tarile dezvoltate. Ele au trebuit sa astepte ca tehnologiile sa se dez-
voltate in altd parte si ca brevetul lor de protectie sa expire pentru a le putea
folosi apoi in propriile procese de productie. In esentd, au fost intotdeauna cu
unul sau mai multi pasi in urma tarilor dezvoltate.

Si acum este momentul in care teoria lui Paul Romer intra in scena. Ceea
ce Romer a demonstrat in renumitul sdu articol, Schimbdri tehnologice endogene
(Endogenous Technological Change), este faptul ca o crestere pe termen lung
presupune inovatii autohtone. Pentru ca o tard sau o companie s raméana in
sfera tehnologiei de varf si astfel sa creeze premisele unei cresteri sustinute, ea
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trebuie sa genereze propriile inovatii. Pentru a genera propriile inovatii, o tara
trebuie sa aiba o baza suficient de mare de capital uman, adicd oameni care
inoveaza.

In timp ce Solow a vizut in schimbarile tehnologice un proces de natu-
ra in primul rdnd exogena, Romer a privit schimbarile tehnologice de natura
endogend ca pe o conditie sine qua non pentru cresterea pe termen lung. In
termeni simpli, daca tarile sau companiile nu sunt capabile sa genereze propri-
ile inovatii (adica sa fie cele care fac tehnologia sa inainteze), ele vor fi mereu
dependente de inovatiile produse in alta parte. Iar cei care inoveaza sunt cei
care dicteaza cursul economiei. Toti ceilalti vor urma pasii deja facuti de ino-
vatori. Astfel, desi tari precum China cresc intr-un ritm foarte rapid acum, ele
vor fi mereu cu un pas in spatele unor inovatori precum SUA, bineinteles cu
exceptia cazului in care economiile acestor tari vor trece de la reproducerea
si imbunatatirea tehnologiilor occidentale la generarea propriilor tehnologii
disruptive.

Contributia lui Romer la teoria cresterii economice a dus la inflorirea
unei intregi literaturi pe aceastd tema, iar politicile publice au inceput sa se
axeze pe modalitdti de a atrage, pastra si incuraja dezvoltarea capitalului uman
in vederea crearii conditiilor necesare pentru schimbari tehnologice endoge-
ne. Astfel, se considera ca, daca exista suficient de multi oameni bine educati
intr-un singur loc, atunci inovatiile vor fi generate fara probleme. Bineinteles,
in realitate lucrurile nu se intampla neaparat asa.

Pentru a introduce capitalul uman intr-o formuld matematica (de tipul
celor pe care economistii insista, pentru un anume motiv, sa le foloseascd),
Romer a considerat ca acest capital uman este reprezentat de persoane cu stu-
dii superioare. Asa cum orice persoana care a studiat intr-o universitate stie
prea bine, simpla absolvire a unui program de invatdmant superior nu trans-
forma pe nimeni intr-un geniu inovator. De fapt, multi sustin ca inovatiile scli-
pitoare presupun, de obicei, o rupturd de norma si regandirea unor domenii
intregi. Acest lucru inseamna, in esenta, a gandi lucrurile in mod diferit decat
sunt ele gandite in prezent. Universitatile, prin definitie, ne transmit ceea ce a
fost deja inventat. Cele mai multe ii invatéd pe studenti sa urmeze aceeasi cale,
nu sa mearga pe una noua si diferita. Astfel, nu este surprinzator faptul ca unii
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